V' MINICITYJEVI BANKI SE OTROCI SKOZI PROGRAM DIDAKTICNE IGRE NAUCIJO PRVEGA UPRAVLJANJA S FINAN-
CAMI. NLB V MINICITY)U PODPIRA SPOZNAVANJE POMENA VARCEVANJA, RAVNANJA Z DENARJEM, KAKSNO VLOGO
IMA BANKA IN S KAKSNIMI IZZIVI IN NALOGAMI SE SRECUJEJO BANCNI SVETOVALCI. USVOJENO ZNANJE JIM KORIS-
TIZA PRIHODNOST, SE BOLJE PA GA USVOJIJO, KER SE Z NJIM SREGAJO ZE V ZGODNJEM OTROSTVU.

Podjetje NLB je ze leta 2016 v Minicityju
prepoznalo moznost za financno opismenje-
vanje in izobrazevanje otrok in mladostnikov.
Na podlagi opazovanj so ugotovili, da je
upravljanje s financami zal Se vedno tema, s
katero se skozi izobrazevalni proces srecamo
prepozno in ne dovolj temeljito. Projekti, ki
NLB-ju  ponujajo moznost financnega
opismenjevanja razlicnih skupin omogocajo
ozanje vrzeli in pomanjkanja financnega
predznanja ter omogocajo boljSo financno
podlago v odrasli dobi.

Manja Gradisek, vodja trznega komuniciranja
in odnosov z javnostmi v NLB, oznacuje
prisotnost v Minicityju kot podporo atributom
njihove blagovne znamke, ki jih redno merijo,
in kot projekt, s katerim dokazujejo druzbeno
odgovornost. Daje jim priloznost, da s
konkretnimi aktivnosti pomagajo starsem
predstaviti otrokom svet financ, otrokom pa
dajejo priloznost za spoznavanje tega sveta
od blizu in skozi didakticno igro.

Sodelovanje z Minicityjem se je skozi leta
razvijalo in rastlo - prvo leto smo uvedli Toli
evro, lastno valuto Minicityja, s katero otroci
lahko placujejo nakupe v Minicityju, drugo
leto smo postavili mini banko z bankomatom
in uvedli mesecne delavnice, kot so
predstavitev poklica bancnega svetovalca,
Vse o denarju, Spoznavanje bankomata in
njegove uporabe, Skrbnik trezorja in obisk
sefa, Gremo na banko in Moja prva zepnina.
Skupaj smo pripravili financne delavnice na
terenu, kot je Privarcuj si pocitnice, s preda-
vanjem za bodoce mamice pa smo financno
opismenjevali tudi na dogodku Okrogli
trebuscki. Interakcije s ciljnimi skupinami -
otroki in mamicami - NLB pomagajo bolje
razumeti ciljno skupino in prilagajati storitve
zanje.

BANKA V MINICITYJU

V bancni poslovalnici se otroci spoznajo z
bancnim svetom in s storitvami, ki jih ta
ponuja. Za bancnim pultom se preizkusijo v
vlogi bancnega svetovalca, ogledajo si bancni
sefin trezor ter izvedo, zakaj je bolje in varneje
hraniti denar na banki kot doma v nogavici.
Med didakticno aktivnostjo lahko pogledajo v
notranjost Cisto pravega bankomata, spozna-
jo, kako deluje in kdo poskrbi za zalogo
denarja v njem. Potem ko otroci sestavijo svoj
varcevalni nacrt za zeleno igraco, na
bankomatu dvignejo Toli evre, ki so si jih
prisluzili z opravljanjem razlicnih nalog v
nasem malem mestu. Otroci se osredotocijo
na poklic bancnega svetovalca, spoznavajo
pa pomen denarja, zgodovino in njegov
nastanek ter kako ravnati z denarjem.

‘NLB se zdalec ni le banka. Niti ne stevilke in bilance ali financni rezultati, ki
pripomorejo h gospodarskemu razvoju regije. So ljudje, Ri poznajo in
razumejo panogo, v Rateri delajo, razvijajo inovativne produkte in storitve,

ter skrbijo za okolje in regijo, v kRateri so doma.”

Manja Gradisek, vodja trznega komuniciranja in odnosov z javnostmi, NLB d.d.

VIPLIV NA DRUZBENO OKOLJE

Pri. NLB-ju se zavedajo, da so financne
vsebine predvsem mlajSim generacijam tezje
razumljive, zato so izjemno veseli, da so
dogodki v Minicityju zelo dobro obiskani. To je
prvi pokazatelj, da so najmlajsi dovzetni za
vsebine o financah, ce jih le predstavimo na
zanje primeren nacin, kar prinasa optimizem o
izboljSanju financne pismenosti Slovencev
skozi leta, ki so pred nami. Ponudba bancnih
storitev se spreminja glede na samostojnost
otroka, ki je v prvi vrsti povezana s starostjo,
osnovo ponudbe za otroke pa predstavija
NLB-jev Prvi racun. Starsi se pogosto sprasu-
jejo, kdaj je cas za prvi bancni racun in odgov-
or je enostaven - ob rojstvu. Po besedah
Manje Gradisek, imamo 18 let casa, da otroka
naucimo odgovorno ravnati z denarjem.
Ceprav se slisi dolgo, je treba vzgajati posto-
poma. Najprej otrok med igro spoznava denar,
zacne razlikovati kovance in bankovce, ko
postane Solar dobi zepnino in se uci, kako
razpolagati z omejenim zneskom denarja.
Najstnik ze razume negotovinsko poslovanje
in uporablja kartice in bankomate, pri 15. letih
pa ga smatramo za dovolj zrelega, da lahko
posluje tudi v spletni in mobilni banki. Ce med
odrasCanjem otroci osvojijo in razumejo
kljucna podrocja upravljanja financ, bodo pri
18. letih pripravljeni na samostojno poslovan-
je.

POGLED V PRIHODNOST

Poslovni model Minicityja nosi podobno
poslanstvo kot NLB, in sicer zelimo skupaj, da
otroci prek metode didakticne igre usvojijo
uporabna znanja za prihodnost. Razumemo,
da so otroci radozivi in najbolj zvedavi, pogos-
to pa se jim ‘svet" predstavlia prevec
teoreticno, v Minicityju pa imajo po mnenju
Manje Gradisek moznost praktichega pogle-
da na mnoge vsebine, lahko sodelujejo,
soustvarjajo, predvsem pa se igrajo pod
vodstvom izkusenih animatorjev. Je malo
mesto v pravem pomenu besede. Za starse,
oziroma njihove otroke, je to odlicen dodatek
k raziskovanju sveta, za podjetja pa odlicha
priloznost za pristen stik z blagovno znamko.

PRIDOBIVANJE ZNANJA V SOLI

“"Minicity je zakon! Danes smo Se posebej
uzivali v banki, kjer smo si z animatorko
ogledali trezor, sef in odprli Cisto pravi banko-
mat. Sinu je bilo najbolj vsec, da se je naucil
vse o varcevanju denarja. Z veseljem se bomo
vrnili v Minicity!"

mamica Branka

Minicity Ljubljana je edinstven druzbeno odgovoren projekt, z vizijo izobrazevanja skozi prakticen, inovativen in trajnostni nacin. Krepitev kompetenc
v pomanjsanem mestu spodbujajo vse od drugega leta naprej, skozi leta pa svojo vizijo Sirijo in v sodelovanje vkljucujejo vedno Sirso skupino
deleznikov. Najvecje medgeneracijsko sredisce v Sloveniji skozi preprosto zgodbo - podobo in delovanje pomanjsanega mesta - ustvarja pozitivno in
druzbeno odgovorno naravnano okolje, Rjer vsak posameznik s svojim delovanjem vpliva na boljsi jutri celotnega ekosistema. Sodelujoci partnerji
projekta so skrbno izbrana podjetja z enako vizjjo in poslanstvom. Mostove za prihajajoce generacije s pomocjo trajnostno naravnanih podjetij gradi
na trdnih temeljih, skozi inovativen nacin predstavitve na izkustvenem nivoju pa ustvarja pozitivno kRonotacijo blagovnih znamk v sirsem lokalnem

okolju.
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